
吉林省高等教育自学考试
广告学专业（本科）考试计划

主考院校：吉林大学
一、指导思想
高等教育自学考试是我国高等教育基本制度之一,是对自学者进行以学历考试为主的高等教育国家考试,是个人自学、社会助学、国家考试相结合的高等教育形式，是我国高等教育的重要组成部分。
高等教育自学考试广告学专业是为适应我国社会主义市场经济与社会发展的需要而设置的，总体上与全日制普通高等院校相应层次的要求一致，在培养考生基本知识、基本理论和基本技能的基础上，结合高等教育自学考试的特点，着重培养考生运用所学知识分析、解决实际问题的能力，在专业和课程设置上突出了较强的针对性和实用性。
二、学历层次和规格

高等教育自学考试广告学专业为本科层次，各门课程均采取学分制（每20学时为1学分）。


凡取得本专业考试计划规定的12门理论课和2门实践课的合格成绩，累计学分达到71学分，（或具有相关专业专科毕业证书者，取得本专业本科考试计划所规定全部课程成绩合格者，总学分累计达到70学分），并通过实践环节的考核和毕业论文答辩，思想品德鉴定合格者，发给本科毕业证书，按照有关文件规定达到申请学位要求者授予广告学学士学位。

三、专业的基本要求
（一）培养目标
本专业培养适应 21 世纪经济社会发展和社会主义市场经济需要，能在高校、现代企业、广告公司特别是中小企业独立从事广告教学、设计、制作的高层次创新型、应用型人才。在政治思想方面，要求自学者努力学习马克思主义、毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想，树立爱国主义、集体主义和社会主义思想，掌握党和国家的宣传政策和相关法规，具有良好的思想品德和职业道德，积极为社会主义现代化建设服务。

本专业要求学习和掌握广告学方面的专业理论、知识与技能，具有较高的政治水平、理论修养和专业应用能力，具有独立获取知识能力及创新精神，能胜任与广告专业有关的设计、理论和制作水平的工作。
（二）业务培养要求
本专业学生以文学、艺术设计、电脑平面设计等理论知识为基础，系统掌握广告学方面的基础理论、实践技能和专业知识，具备从事高校广告学教育、大型企事业广告设计和制作的实践能力。
毕业生应获得以下几个方面的知识能力：
1．掌握文学、广告学的基本原理和现代广告设计、制作的基本理论和方法。

2．掌握广告学的最新设计理念和制作手段及方法。

3．熟悉我国广告学专业的相关方针、政策和法规以及国内、外最新广告设计理念与方法。

4．具有人际沟通以及分析解决广告设计和制作实际问题的基本能力。

5．具有较强的自学能力，掌握独立获取、消化和应用新知识的能力和方法。

6．具有较强的分析解决实际问题的能力和较强的收集处理广告信息和计算机设计制作的应用能力

（三）设置本专业自学考试的目的

设置本专业自学考试是适应改革开放，转换经济发展方式的需要，选拔具有广告学基本理论知识和技能的专门人才。要求获得本专业毕业的人员，在思想上能够坚持四项基本原则，拥护改革开放，树立解放思想和实事求是的观念，遵纪守法，全心全意为人民服务。


根据高等教育自学考试的特点设置本专业的课程，使自学者能够掌握比较扎实的理论知识和技能，培养分析和解决问题的实践能力。同时，拥有较宽的知识面，在毕业后能成为适应市场经济发展需要和社会发展需要的应用型、创新型人才。

四、广告学专业考试课程与学分
	序号
	课程代码
	课程名称
	学分
	备注

	1
	3708
	中国近现代史纲要
	2
	

	2
	3709
	马克思主义基本原理概论
	4
	

	3
	1
	0015
	英语（二）
	14
	

	
	2
	0016
	日语（二）
	14
	

	
	3
	0017
	俄语（二）
	14
	

	4
	00639
	广播电视广告学
	6
	

	5
	00640
	平面广告设计
	6
	

	6
	000641
	中外广告史
	6
	

	7
	000662
	新闻事业管理
	4
	

	8
	07334
	广告摄像与摄影
	6
	

	9
	00037
	美学
	6
	

	10
	04880
	广告语言学
	6
	

	11
	000321
	中国文化概论
	5
	

	12
	07336
	专业广告设计
	4
	

	
	07337
	专业广告设计（实践）
	3
	

	13
	6999
	毕业论文
	
	不计学分

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	总学分
	70/71
	

	1
	05152
	旅游广告策划
	4
	不考外语加考课程

	2
	04870
	广告写作
	4
	

	3
	00034
	社会学概论
	6
	


五、考试说明
1、中国近现代史纲要（略）
2、马克思主义基本原理概论（略）
3、英语（二）（略）
日语（二）（略）
俄语（二）（略）
4、广播电视广告学
参考教材：《广播电视广告学》 姚力 主编 吉林大学出版社

本课程主要讲授：广播电视广告学的基本理论和方法
5、平面广告设计：
参考教材：《平面广告设计》何洁主编   中南大学出版社 

本课程主要讲授：《平面广告设计》的基本理论、概念、设计程序和基本知识，熟悉平面广告设计的方法和技巧，使学生具备在不同需求下，提高和全面掌握平面广告设计的战略能力。
6、中外广告史

参考教材：《中外广告史》黄升民、张金海、吴予敏 著 杨海军 编 丛 书 名：  武汉大学出版社 

本课程主要讲授：中国和世界广告发展的历史过程、阶段以及广告学理论和实践的流派、观点。
7、新闻事业管理
参考教材：《新闻事业管理》 屠忠俊主编 武汉大学出版社
本课程主要讲授：本课程以管理学理论为基础，阐述了新闻事业管理的基本原理和方法，讨论了新闻事业的经营管理和管理的组织问题，着重介绍了新闻事业管理的理论和方法。
8、广告摄像与摄影
参考教材：《广告摄像与摄影》  邵大浪主编   高等教育出版社

本课程主要讲授：广告摄像的摄象机类型、广告摄像的视像控制等内容以及广告摄影的特征、表现手法、常用设备、广告摄影的画面构成和广告摄影中的数码摄影系统等内容。
9、美学
参考教材：《美学》 朱立元主编  高等教育出版社
本课程主要讲授：关于审美现象、人的审美关系、审美活动的综合性的特点以及审美规律的理论。
10、广告语言学
参考教材：《广告语言学教程》曹炜、高军编著 暨南大学出版社
本课程主要讲授：本课程主要是广告语言学的语音学、语义学的特征以及广告语言学的发音、翻译、创作例证。通过本课程的学习，使学生能够针对具体广告的实际情况，分析其语言学特点，并能设计运用相关的广告语言。
11、中国文化概论
参考教材：《中国文化概论》 何晓明、曹流 著 首都经济贸易大学出版社

本课程主要讲授：中国文化的方方面面的内容,了解传统文化,思考与评价其价值,同时展望其未来命运，继承传统文化，创造新文化，挖掘传统文化的经济文化价值。
12、专业广告设计
参考教材：《广告设计》应雷主编,上海锦绣文章出版社
本课程主要讲授：广告设计的基本理论、概念和广告设计的表现技法，通过对理论的掌握使学生能理解广告设计的基本理论和规律，并基本具备运用广告设计知识分析解决实际问题的能力。
《专业广告设计》（实践）略
13、毕业论文（略）
加考课程

1、 旅游广告策划
参考教材：《旅游规划实务》 全华主编 中国科学技术出版社 

本课程主要讲授旅游广告的本质与功能、旅游广告创意、旅游广告文案写作策略等内容。
2、 广告写作

参考教材：《现代广告写作》 　　方蔚林著《现代广告写作》

 中国人民大学出版社

本课程主要讲授：广告写作的基本规律和广告史上优秀文案撰稿人的成功经验，并结合具体广告文案写作的实践经验，为学生如何撰写成功的广告文案提供一些具有可操作性的指导。
3、 社会学概论

参考教材：《社会学概论》  徐祥运 刘杰主编  东北财经大学出版社
本课程主要讲授：社会形成的逻辑起点，并经由静态和动态两种逻辑展开，到对社会趋势的探讨作为逻辑终点，以此反映社会学知识的内在逻辑体系。同时介绍包括经典的社会学研究和近期学术界的一些研究成果。学生透过这些材料可以提高学习社会学的兴趣，拓展社会学的视野，进一步理解社会学理论在现实社会中是如何应用的。 

 联系电话：0431—88499343
                 88499454
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