附表一
传播学专业研究方向及主要研究内容介绍

	一级学科名称
	新闻与传播学
	代 码
	0503

	二级学科名称
	传播学
	代 码
	  050302

	序号
	研   究   方   向
	主  要  内  容  简  介
	带 头 人

	01
	传播文化研究
	以传播的媒介方式、传播的社会组织、传播的信息生产，和社会对传播信息和传播媒体的消费等传播文化现象为对象，研究传播文化的生成和发展规律。
	黄也平

	02
	广告理论研究
	以宏观的广告相信现象为研究对象，着力于探讨广告信息生成、传播和消费的基本规律。
	刘晔骁

	03
	消费社会学研究
	以消费的社会规律的社会心理为研究对象，研究消费者和社会消费行为的规律
	王  丽

	04
	广告设计研究
	以广告现象的设计需要为研究对象，注重对学生的设计知识的培养。在强化高水平的设计技能的同时，以深化学生的设计基础知识为主要教学目的。包括平面设计史研究、视觉传达设计研究等设计专门研究性课程。
	刘瑞武


说明：表内填写内容用宋体五号字。
附表二

硕 士 生 课 程 设 置 表

	类 别
	课 程

编 号
	课  程  名  称
	任课教师
	教师代码
	学时
	学分
	开课时间
	授课方式
	考核方式

	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	
	

	必

修

课
	公共课
	
	第一外国语

马克思主义经典著作选读

科学社会主义理论与实践
	
	
	100

40

20
	3

2

1
	1

1
	2

2
	
	
	

	
	基础理论课
	
	广告哲学研究

传播方法论研究

消费文化研究

广告符号学研究

广告史专题研究


	黄也平

刘晔骁

王丽

许多澍

刘瑞武
	
	64

64

64

64

64

64
	4

4

4

4

4

4
	1

1
	2

2

2
	
	讲授
讲授

讲授

讲授

讲授
	考试
考试
考试

考试

考试



	
	专业课
	
	传播心理与传播效果研究

广告美学研究

广告经济学研究

广告营销研究

受众研究
实践教学
	刘晔骁

刘瑞武

黄也平

王丽

吕钦文

外聘导师
	
	64

64

64

64

64

64
	4

4

4

4

4

4
	1

1
	2
	3

3
	
	

	选

修

课

	
	广告设计造型研究

经典文献选读

视觉文化研究

商品人类学研究

西方广告研究

海派广告研究

创意现象学

广告社会学

后现代思潮与当代广告

视觉设计理论

设计传播学

现代广告多媒体技术研究
	王雨农

黄也平

王雨农

鞠惠冰

赵元蔚

赵元蔚

王琦

刘晔骁

鞠惠冰

王博学

王琦

王博学
	
	48

48

48

48

48

48

48

48

48

48

48

48
	3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3

3
	1

1

1

1

1

1
	2

2

2

2
	3

3
	讲授

讲授

讲授讲授讲授

讲授

讲授

讲授

讲授

讲授

讲授

讲授


	考查
考查
考查
考查
考查
考查
考查

考查

考查

考查

考查

考查



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	补

修

课
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


说明：表内填写内容用宋体五号字。

